                                                                     





 Le nuove generazioni al centro


ONEDAY AL 100% (MA IN A4)
OneDay è un business & community builder, sviluppa e lancia nuove realtà imprenditoriali secondo un approccio al lavoro unico e innovativo; alla guida ci sono pillar precisi: #ambizione, #concretezza e #velocità. In OneDay si costruiscono business community-based con target millennials e GenZ (15-35 anni); si trasformano con consapevolezza i bisogni dei giovani in prodotti, servizi e love brand! Alla base c’è una community che conta oltre 12 milioni di giovanissimi coinvolti quotidianamente in attività online e on field. La  mission di OneDay è testare e implementare un nuovo e coinvolgente modo di vivere il lavoro e di fare impresa; la vision è avere un ampio, positivo e duraturo impatto sulle persone e sul mondo mettendo le nuove generazioni al centro.
Ecco le company (un po’ nate in casa, un po’ portate a bordo e accelerate)
ScuolaZoo è il media brand degli studenti fondato da Paolo de Nadai nel 2007. In 13 anni ha saputo coinvolgere e rappresentare due generazioni di adolescenti grazie a un sapiente mix di attività sui social network e nella vita reale grazie ai suoi iconici viaggi evento e alle attività nelle scuole.
WeRoad è la più grande community di viaggiatori on the road d’Europa fondata da Paolo De Nadai (Ceo), Fabio Bin (Co-Founder) ed Erika De Santi (Co-Founder) nel 2017. La mission di WeRoad è mettere in connessione persone che non si conoscono, portarle in viaggio alla scoperta di culture lontane condividendo storie ed esperienze. La sede del team è a Milano ma lavora in sinergia con le nuove realtà aperte di Spagna (2019)  e UK (2021).
ZooCom è la creative media agency fondata da Alessandro Gatti nel 2013. Con i suoi progetti connette i brand al target giovani (GenerazioneZ & Millennials). La strategia dell’agenzia sta nella ricerca e analisi dei dati, nella creatività, nell’utilizzo di un linguaggio 100% GenZ e nella disponibilità di asset media in grado di coinvolgere un’audience di milioni di fan
Together è un’agenzia di comunicazione integrata fondata da Alessandro Gatti (Ceo) e Fabio Padoan (Co- Founder) nel 2019. In un mondo sempre più tecnologico, veloce e senza confini, Together mette al centro le relazioni umane, connette le persone a tutto ciò che le circonda: brand, luoghi, tecnologie, anche quando sembra impossibile. La mission di Together è condividere un modo di pensare, di agire che renda concreta la connessione tra persone e la condivisione di valori.
House of Talent è un’agenzia di talent management, un media brand e anche un produttore televisivo fondata da Matteo Altieri nel 2017 e parte del gruppo OneDay dal 2020. House of talent nasce per essere un acceleratore di sogni sia per i talent che rappresenta  (target kids 9-14 a cui si rivolge) sia per il team che può crescere all’interno di una realtà giovane e dinamica. Nel 2021 è nata la House of Talent Academy: un luogo in cui i talent possono coltivare e accrescere le loro passioni in ambito canto e danza.
Glint è l’eCommerce Business Partner dall’idea di Pietro Gerolimetto ed Enrico Tovaglieri nel 2020. L’obiettivo di Glint è aiutare i brand a crescere attraverso la creazione, la gestione del canale eCommerce e l'ideazione di brand nativi digitali per la vendita online, tutto con un approccio direct-to-consumer. Non la classica agenzia ma un business partner esterno con l'approccio del team member interno.
Mambo è la community di content creator pensata da Tommaso Ricci (Director) e Alessandro Gatti (Ceo) per offrire una soluzione veloce e accessibile a tutti i brand che vogliono produrre contenuti video brevi. Mambo, nata nel 2021, si fonda su valori di community, business e delivery, uniti ad un’attività costante di formazione dei content creator. Obiettivo di Mambo è avvicinare i brand ai giovanissimi attraverso la produzione di contenuti sulle loro piattaforme preferite.
Artena è l’agenzia specializzata in marketing activation e organizzazione eventi fondata da Cristian Goglio e Andrea Bettini nel 2007, entrata nel gruppo OneDay nel 2021.  Lo scopo di Artena è portare una experience unica, su tutti i touchpoint di comunicazione. Non solo execution: la missione di Artena è rendere i suoi partner memorabili.
Chef in Camicia è la media company italiana fondata nel 2015 da Nicolò Zambello, Luca Palomba e Andrea Navone per ispirare i giovani di tutto il mondo e per raccontare il food a 360°, con un approccio unico, creativo e innovativo, attraverso tutti i principali canali di comunicazione. Dalla passione per la cucina, nel 2020 è nato Acadèmia.TV: la piattaforma italiana di corsi di cucina stellata online, ma anche lezioni di preparazioni di base. I comuni denominatori dei due business sono i valori condivisi con il proprio target: inclusività, passione, informazione, formazione e intrattenimento.
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